
‘Mijn gamma bestaat vooral uit hou-
ten speelgoed, want dat gaat lang
mee en is goed voor het milieu.
Maar belangrijker dan het materiaal
is dat kinderen met het speelgoed
creatief aan de slag kunnen gaan. Of
ik beren verkoop? Enkele, want veel
kinderen hechten zich daar aan.’ 
‘Ik laat mijn kinderen graag zelf de
wereld ontdekken. Dat uitgangs-
punt heb ik via mijn winkel in de
praktijk gebracht. Mijn winkel is dus
een stuk idealisme. Maar ik ontken
niet dat mijn zakeninstinct ook in-
vloed heeft gehad. Elke keer ik voor
mijn kroost een geschenkje wou ko-
pen, moest ik zo’n verantwoorde

winkel opzoeken. Die lagen niet echt
in de buurt.’ 
‘Velen vonden mijn idee van een
speelgoedwinkel bijzonder onver-
standig. Maar ik geloofde in mijn
slaagkansen en kreeg gelijk. Natuur-
lijk had ik wat angst om de stap te
zetten, maar over een droom kan je
toch niet blijven praten. Ik verkoop
natuurlijk minder dan de grote ke-
tens. Ik heb ook een ander business-
plan. Mijn winkel is niet zo groot en
ik heb geen personeel. Om bakken
geld te scheppen, had ik voor iets an-
ders moeten kiezen. 
‘Ik richt mij tot een bepaalde groep
ouders, die volgens mij almaar groter
wordt. Op toekomstvlak zit ik goed.’

Lolalola
mixt idealisme met zakeninstinct 
Al heel zijn leven droomde ingeni-
eur Kurt Van Loon (40) uit Ant-
werpen om zijn eigen baas te zijn.
Hij ging op zoek naar het gat in
zijn lokale markt en vulde het een
half jaar geleden op met verant-
woord, educatief en duurzaam
speelgoed. Lolalola genaamd. 

Lezersservice
s LolaLola, Jules Moretuslei 484,
2610 Wilrijk
s www.lolalola.be 

Met vijf twintigers zijn ze, de gasten
van Ecoworks in Overijse. De tech-
nische knowhow komt van de bio-
loog van de groep. ‘Ecoworks is ont-
staan uit onze passie voor de na-
tuur. Het is leuk dat we ons steentje
kunnen bijdragen. En dat we er on-
ze boterham mee kunnen verdie-
nen’, zegt spreekbuis John Kinnen. 
Toen Ecoworks anderhalf jaar gele-
den van start ging, liep de klimaat-
film van Al Gore in de zalen. ‘Dat
heeft ons een duwtje in de rug gege-
ven’, geeft Kinnen toe. ‘We zitten
ook in een sector die nog zal groei-
en. Maar wij doen dit niet uit plat
opportunisme zoals sommige be-
drijven.’ 

In hun catalogus pakt Ecoworks uit
met milieuvriendelijke en zuinige
producten. Zoals de zwemvijver.
‘De goedkope en ecologisch verant-
woorde tegenhanger van een zwem-
bad.’ De zwemvijver kent het mees-
te succes. ‘Maar daarmee helpen we
de wereld niet echt’, beseft Kinnen.
‘Daarom moeten onze zuiveringssy-
temen en groendaken het hoofdpro-
duct worden.’ 
De vijf zijn niet van plan om op hun
lauweren te rusten. ‘Er is nog veel
verbetering en vernieuwing moge-
lijk. Onze bioloog denkt eraan om
groendakplantages aan te leggen. Er
is dus nog potentieel. Maar tonnen
geld zie ik ons niet scheppen. Maakt
ook niet uit, want we doen het
graag. Ik snap niet waar al dat wan-
trouwen vandaan komt. Geld inves-
teren in het milieu, dat gaat blijk-
baar velen hun verstand te boven.’ 

Ecoworks
onderneemt groen en creatief 
Creatief zijn en inspelen op een
trend. Dat doen de oprichters
van Ecoworks nu al anderhalf
jaar. Ze verkopen daken, zwem-
vijvers en waterzuiveringssyte-
men die zowel het milieu als de
geldbeugel ten goede komen.
Een concept dat dezer dagen
aanslaat. 

Lezersservice
s Ecoworks, Woudmeesterstraat 19,
3090 Overijse, 0494-90.50.59
s www.ecoworks.be
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s 7Creatief ondernemen

Btw staat voor belasting
op toegevoegde waarde. Ieder-
een die geregeld en zelfstandig
goederen levert of diensten
verricht, moet een btw-nummer
hebben en btw betalen. 
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